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ANALIZA

najfitanijih i najuticajnijih Stampanih i elektronskih medija o zastupljenosti i poloZaju
Zena u medijima u Bosni i Hercegovini

Analiza je uradena u okviru projekta pod nazivom ,,Rodna zastupljenost i predstavljanje u
medijima u BiH* uz podrsku WACC-a (Svjetska organizacija kr§¢anskih komunikacija
(World Association of Christian Communications).

Predmet analize po osnovu izvjestaja u sljede¢im medijima:
Stampani mediji: Dnevni avaz, Ve&ernji list, Dnevni list, Nezavisne novine i Oslobodenje

Elektronski mediji: Avaz.ba, Klix.ba, Vijesti.ba, Bljesak.info, ba.nlinfo.com,
balkans.aljazeera.net

Perioda analize:

0Od 01.06.2019. godine do 31.07.2019. godine

Kolika je uloga medija u oblikovanju drustvene percepcije i zastupljenosti Zzena u medijima
uopce, koliko uredni¢ke politike u medijima doprinose rusenju uvrijezZenih, patrijarhalnih
stavova, ideologija? Koliko nacini prenosa informacija, kreiranja medijskih poruka,
novinarski prilozi, te tako i formiranje javnog mnijenja utjecu na pobolj$anje polozaja i
utjecaja zena, pitanja su koja imaju samo jedan odgovor: S obzirom na snagu i prisutnost
medija, ali 1 drustvenih platformi — uloga medija je jedna od najznacajnijih jer svojim
utjecajem i posvecenoScu ovoj temi kreiraju drustvenu svijest, umanjuju predrasude i utiru put
boljem drustvu.

Glavni fokus ovog istrazivanja je bio na predstavljanje Zena u vijestima o miru i
sigurnosti, ekonomiji i nasilju, medutim obradene su i druge vijesti koje se bave
pitanjima bitnim za druStvo i BiH a u kojima se pominju Zene.

Sveukupna zastupljenost Zena u vijestima

0d 01.06.2019. godine do 31.07.2019. godine obradeno je 1.700 vijesti (gdje su na bilo koji
nacin zastupljene Zene) od ukupno objavljenih oko 10.000 u ciljanim, istraZzivanim
medijima. Ove brojke pokazuju da je i dalje prisutnost muskaraca dominantna, odnosno,
prisutnost zena u medijima-vijestima (u bilo kojem kontekstu) niska — tek 17%.

Zene po podrudju fokusa



Od ovog broja, njih 1.000 (64,7%) odnose se na politiku i vlast, a od te brojke u 450 vijesti
zene se, direktno ili nedirektno pojavljuju u nekom od konteksta i temama pomirenja; poznate
osobe, medije i sport 400 (23,5), kriminal i nasilje 100 (5,8), a socijalna i pravna pitanja 155
(9,1%), na ekonomiju tek 45 (2,6%) i u njima su bile glavni izvori-likovi (biznismenke,
pokretacice biznisa, vlasnice malih obrta itd.).

NAPOMENA: U medijima koji su bili fokus istrazivanja vijesti o ekonomiji su
podzastupljene.

Zena kao glavni/sporedni izvori

Od 1.700 obradenih vijesti (gdje su na bilo koji nacin zastupljene Zene) u 1.100 su glavni
izvori — bile Zene, dok u ostalih 600 su glavni izvori bili muskarci, a sporedni lik — Zena, §to
znaci da u ukupno objavljenih 10.000 vijesti 11% Zene su glavni izvori (po bilo kojem
tematskom parametru), a u ostalima nisu bile u fokusu price.

Zene kao Zrtve

Zene su prikazane kao neki od izravnih ili neizravnih primjera Zrtve (civilne Zrtve rata ili
majka, baka, sestra itd. Zrtve rata, Zrtve nasilja u porodici i sl.) u 205 vijesti (12%), socijalno
ugrozene zene, (siromastvo) u 45 vijesti (2,65). U 7 vijesti Zene su bile nasilnice.

Stru¢ne komentatorice i porodi¢ni status

Kao stru¢ne komentatorice pojavljuju se u 330 vijesti (19,4%) 1 to u preteZito na pitanjima
zaStite okoliSa, znanosti i politike, a 700 vijesti (41,% od analiziranih) Zene se povezuju s
porodi¢nim statusom (supruga, majka, kéer...).

Reporteri - novinari

U nesto viSe od 1.500 (88,2%) od 1.700 obradenih vijesti nije navedeno puno ime i prezime
novinara. Naj¢esce su navedeni inicijali novinara/ke koji su uradili prilog pa nije moguce
odrediti dob i spol novinara.

Fotografije Zena u analiziranim vijestima

U 60% analiziranih vijesti prisutne su fotografije Zena dok je u ostatku navedena ilustracija
itd.

Zene u rusenju stereotipa

U 10% analiziranih vijesti Zene se pojavljuju u kontekstu nekog vida ruSenja uvrijezenih
stereotipa.

Osnovni podaci

Analiza ve¢ prije spomenutih, najrelevantnijih medija u BiH, pokazala je da se, u periodu od
01.062019. do 31.07.2019. po bilo kojem osnovu (kao subjekt, komentatorice, eksperti,
biznismenke, sportasice, osobe iz svijeta show biznisa itd), u medijskim tekstovima/prilozima
bile prisutne u 1.200 tekstova na internet portalima i 527 tekstova u, predmetnim, Stampanim
medijima te je tijekom ove analize ukupno analizirano vise od 1.700 medijskih priloga u



kojima su, na bilo koji nacin, zastupljene Zene te su rezultati iste potpuno kredibilni i
relevantni.

Pojedini mediji, kao Sto je Al Jazeera (balkans.aljazeera.net) vrlo kvalitetno i tematski
obraduju priloge u kojima sudjeluju Zene i nisu prisutni iskljucivo kao servis vijesti te se sti¢e
dojam da nisu dovoljno otvoreni prema zenama. Medutim, razumljivo je da kvalitetnijim
prilozima, kvalitetnijom obradom teme, kvantitet vijesti nadomjescuju kvalitetom.

Jo§ jedan od zapaZanja tijekom analize navedenih medija u periodu od dva mjeseca je da se
rijeko autorima, novinarkama i novinarima moze odrediti spol i dob — u vec¢ini slucajeva
autori imaju samo inicijale, ili samo prezime primjerice u Dnevnom avazu i Vecernjem listu
BiH, a u pojedinim medijima kao §to je Dnevni list Cesto se dogada da autor uopce nije
potpisan. Medutim, tu praksu ne slijede N1 (ba.nlinfo.com) i AlJazeera ,
(balkans.aljazeera.net) koji navode autore priloga, izuzev u slu¢ajevima kada se radi o
agencijskoj, prenesenoj vijesti kada se navodi ime agencije.

Medutim, iako se radi o 1.700 novinarskih tekstova u kojima su zastupljene Zene, prema broju
objavljenih vijesti u predmetnim medijima, a u kojima nema prisustva zena je oko deset puta
vedi (1), Sto daje dovoljan razlog za misljenje o nedovoljnoj zastupljenosti zena u vodeé¢im
medijima u BiH.

U ovoj analizi predstavljamo tipi¢ne slucajeve.



KRSENJE LJUDSKIH PRAVA ZENA/DJEVOJCICA

Iako prema izvjestajima u medijima rijetkost, u BiH su prisutni slu¢ajevi trgovine
djevojcicama. O takvom slucaju piSe Dnevni avaz, kada je jedan otac, Alija Ali¢, Svoju
maloljetnu kéer (15 godina) prodao, za 1.000 KM, a drugi, Mehmed Bosak, ju kupio za svog
sina Sina Ismeta Bosaka. Akteri su prodaju djevojcice pravdali ,,romskom tradicijom®, a s
¢ime se ne slazu i osuduju i same Zene Romkinje iz raznih udruZzenja Zena Romkinja, pa tako i
Indira Bajraktarevi¢ iz udruzenja 'Bolja Buduénost' iz Tuzle koja je javno zatrazila
procesuiranje ovog slucaja.

N

an sutaj trgovine dietetom
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Identitet maloljetne djevojcice-Zrtve trgovine ljudima je novinarski, profesionalno
maksimalno zaSti¢en za javnost, iako se po imenu oca u lokalnoj zajednici isti vrlo lako moze
doznati. No, ovo je samo jedan primjer trgovine zenama/djevoj¢icama u BiH, a koji potvrduje
uvrijezenost takvog tradicionalnog pravila“, prvenstveno u romskoj populaciji i ruralnim
krajevima u BiH kao i tezak proces u rusenju naslijedenih, tradicionalnih stereotipa na Stetu
zenske populacije, $to je neprihvatljivo u suvremenom, demokratskom svijetu. Medutim,
mnogi ovakvi i sli¢ni slucajevi i dalje ostaju skriveni od javnosti, a krSenje prava zena i
djevojcica se nastavlja.



NASILJE NAD ZENAMA

Vijest o napadu u banjaluckom parku na Dajanu Dangubi¢ (vojnikinju Oruzanih snaga BiH,
potporucnicu, prvu zenu u BiH koja upravlja tenkom M-84, aktivisticu u borbi za prava zena i
jednu od rijetkih Zena koje su sa Starog mosta u Mostaru skocile u rijeku Neretvu, prenijeli su
svi domaci i znatan dio svjetskih medija. Medutim, za informaciju o napadu javnost bi ostala
uskraéena da tu informaciju nije prenio banjalucki kolumnist i publicist Dragan Bursa¢ u
jednoj od svojih kolumni. Ovaj slu¢aj egzaktan je primjer zataskavanja ovakvih slucajeva —
sama zrtva napada, Dajana Dangubi¢ 0 istom se vjerojatno ne bi ni upoznala javnost da
mucno iskustvo nije bio razgovor s policijom nakon napada, odnosno, diskriminatorno
ponasanje policijskih sluzbenika, $to je bio 1 povod njene rekacije preko drustvene mreze
Facebook. Kolumnist Bursa¢ naveo je da je policija povod za napad donekle ublazivala jer
Dajana Dangubi¢ ,,nosi kratku kosu‘. Napad su osudile brojna veleposlanstva i javnost, a
nedugo nakon toga Dajana Dangubi¢ u New Yorku je stupila u istospolni brak.

Ovaj slucaj otvorio je mnoga, nova pitanja o nivou demokracije, a napadnuta djevojka imala
je veliku podrSku u medijima i moZe se kazati da su mediji odigrali klju¢nu ulogu u
animiranju podrSke javnosti, ali i bili inicijator, svojevrsni pritisak, za profesionalnije,
demokratskije postupanje policijsko-pravosudnih organa, sukladno ljudskim pravima i
slobodama.
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IME BEZ PREZIMENA - DISKRIMINACIJA PUTEM SPOLA

U pojedinim naslovima i tekstovima, kao na primjerima koje prilazemo (Dnevni avaz,
Bljesak.info), prisutni su primjeri nazivanja visokopozicionirane, Zenske osobe, u ovom
slu¢aju predsjednice Republike Hrvatske Kolinde Grabar Kitarovi¢ - imenom, bez prezimena.

Ovime se Salje poruka podc¢injenosti, patronizirajuc¢e familijarnosti, prema onima koje ne
smatramo sebi ili drugima ravnim, kao prema bi¢ima niZe druStvene vaznosti, ¢ije misljenje
bi, prema tome, trebalo biti manje vazno ili omalovazavajuce. To je otvorena diskriminacija
na 0snovu spola, prisutna u javnom medijskom diskursu ne samo medija u BiH, ve¢ i ostalih
medija u regiji. Ova razlika je tim viSe primjetnija u ¢injenici da se muskarci navode s punim
imenom ili prezimenom, osim u izuzetnim slucajevima.

S obzirom na njihovu vaznost, mediji imaju posebno veliku odgovornost u postivanju
nacionalnih i medunarodnih zakona i propisa koji reguliraju njihovu obavezu promovisanja
vrijednosti ravnopravnosti spolova, uklanjanja stereotipa, seksizma i uvrjedljivih i
ponizavajucih nacina prezentacije Zena i muSkaraca u medijskim sadrzajima, bez obzira na
njihov drustveni polozaj.
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# najnovije vijesti sport lifestyle kultura gospodarstvo
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MIGRANTSKA KRIZA Novi kamen spoticanja

Kolinda pisSe pismo: Hoce li Vucjak dodatno e e K;Iinda protiv Zice na granici s BiH gdje
Hrvatsku Zive Hrvati

Grabar-Kitarovic je stala u obranu hrvatskih policajaca koji su se nasli na udaru kritika
zbog odnosa prema migrantima.
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dozvoliti zatvaranje
granica

Migranti izmjesteni na
Vuéjak - humaniji uvjeti i
bolja sigurnosna situacija

CrabarKtarovid: Upomata 53 stsscliom

Predsjednica Hrvatske Kolinda Grabar-Kitarovié odgovorila je grupi mjestana bihackog naselja Zavalje
koji su joj se pozalili zbog toga &to su migranti iz Bihaéa izmjedteni na Vudjak, koji se nalazi na podruju

njihove mjesne zajednice, saznaje .Dnevni avaz". Pismo Grabar-Kitarovié Biséanima upudeno je putem
Ministarstva vanjskin poslova, potvrdio je 2a nas list Igor Cmadak. Odgovor hrvatske predsiedniceidena  postavljanje ograde na
adrese Biséana Marijana Prie, Marka Veljaga, Amre Selimovié-Peridié i Stipe Préa granici Hrvatske i BiH

Predsjednica Hrvatske Kolinda Grabar-Kitarovic kazala je kako se
protiv postavijanja Zice na granicu s Bosnom i Hercegovinom "u
kenvini Fiue Hruas”
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PROMOVISANJE SEKSIZMA OD STRANE JAVNIH INSTUCIJA

Promovisanje stereotipa, seksizma i ponizavajuéih nacina prezentacije zena svjedo¢i slucaj
Wiber tickera u Gradu Banja Luci, u institucijama lokalne zajednice, ¢ija je Gradska uprava
odabrala jedan takav kao sluzbeni sticker u predstavljanju Grada Banja Luke na globalnoj
Wiber aplikaciji, zasnovan na seksistickom mitu o sedam zena na jednog muskarca. To je
izazvalo mnoge reakcije javnosti, posebno nakon §to je ova tema dospjela u medije. Fondacija
'Udruzene Zene Banja Luka' zahtjeva uklanjanje stickera '7/1" i Gradska uprava je izvjestila da
¢e ,,to razmotriti.

Ovaj slu¢aj pokazuje visok nivo prisutnosti otvorenog seksizma i uvrijezenih, standardnih
stereotipa u bh. drustvu ali 1 u sluzbenim institucijama koji prihvacaju i otvoreno promovisu
ponizavajuci nacin predstavljanja zena u drustvu - ovaj put u Gradu Banja Luci.

Mediji su u ovom slucaju odigrali vrlo pozitivnu ulogu, profesionalno i kriticki ispravno
prenijeli informaciju nakon ¢ega je reagirala javnost i nevladina udruzenja.
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Grad Banja Luka ostvario je saradnju s Viberom i predstavio vastiti paket Viber
stikera koji, kako navode, predstavijaju dusu, historiju i znamenitosti grada.
Ubrzo nakon toga uslijedila je reakcija Fondacije Udruzene Zene Banja Luka iz
koje tvrde da jedan stiker na uvredljiv i seksisticki nacin predstavlja Zene Banje
Luke. iz ponude.
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NEDOVOLJINA MEDIJSKA VIDLJIVOST ZENA POLITICARKI

Prema podacima Agencije za statistiku BiH, u BiH je vrijeme posljednjeg popisa
stanovnistva u listopadu 2013. godine zivjelo 3.531.159 osoba, od ¢ega 1.798.889 Zena i
1.732.270 muskaraca, odnosno 50,9% zena i 49,1% muskaraca, a istovremeno, primjerice,
zene na kandidacijskim listama imaju uces¢e od 40%, Sto ne mora znaciti da ¢e u tom
postotku imati i u¢es¢e u zakonodavnoj 1 izvr$noj vlasti - dosadasnji postotci izabranih 1
imenovanih, odnosno, u¢esc¢a zena u vlasti u BiH, na svim nivoima, kretali su se tek 15% do
23%. Prema rezultatima izbora iz 2014. godine, u zakonodavnim tijelima BiH, od 3.276
kandidata na izborima, njih svega 98 ukupno je izabrano u parlamente i skupstine, §to je
18,2%, a §to je ispod europskog prosjeka od 22% do 25%.

Na Op¢im izborima 2018. izabrano je 27% zena, $to je 142 Zene od ukupno 518 rezervisanih
mjesta za sve nivou zakonodavne vlasti, u medijima ih je prisutan samo mali dio - u
predmetnoj analizi tek oko 10-ak!

Aktuelna predsjednica Republike Srpske Zeljka Cvijanovi¢ (SNSD), predsjedavajuéa
Zastupnickog doma Parlamentarne skupstine Bosne 1 Hercegovine Borjana Kristo (HDZ
BiH), ministrica finansija F BiH Jelka Mili¢evi¢ (HDZ BiH) i Edita Papo ministrica okolisa i
turizma (SBB BiH) najzastupljenije su bh. politicarke u medijima, neke od njih povremeno su
zastupljene kao ministrica obrane BiH Marina Pendes, potpredsjednica FBiH Melika
Mahmutbegovi¢ (SDA), ministrica za ljudska prava 1 izbjeglice BiH Semiha Borovac (SDA),
zastupnica DuSanka Majki¢ (SNSD), bivsa zastupnica SDS-a Aleksandra Pandurevic,
zastupnica Lana Prli¢ (SDP), dok je ostalih vise od 100 - neprimjetno.

Primjetno je da pojedini mediji favoriziraju ,,svoje* politicke predstavnike, odnosno, daju im
puno viSe prostora od ostalih politiarki, primjerice kao Dnevni avaz — ministricu Editu Papo
(SBB BiH), Vegernji list BiH - Borjanu Kristo (HDZ) i Zeljanu Zovko (HDZ) itd.

Medutim, zasto Zene politicarke ne Zele biti medijski eksponirane te koja je uloga medija u
tome, predmet je drugih analiza.
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SENZACIONALIZAM

Srbijanski mediji objavili su, a Dnevni avaz kao jedan od naj¢itanijih medija u BiH (avaz.ba),
prenio informaciju - fotografiju zene zrtve koju je nozem usmrtio bivsi suprug na autobuskoj
stanici - senzacionalistickog naslova 'Ovo je Zena koju je ubio noZem suprug na prepunoj
autobuskoj stanici'. Objavljena je fotografija zrtve, dok je pocinilac za javnost ostao
neprimjetan.

Kome i zasto je ova vijest - fotografija Zene zrtve uopce vazna, je li ovakvo izvjestavanje
eticko, je li informacija uopc€e u interesu javnosti i Sto se Zeljelo s njom postici i trpi li
navedena Zrtva i medijski teror na kojeg, nazalost, nikako ne moze utjecati niti se obraniti?

Mediji ne bi trebali pribjegavati ovakvim praksama, pa makar se radilo i o informaciji drugo
medija koja se prenosi. Visoki profesionalni kriteriji i novinarska etika mora biti vodilja u
izvjestavanju te ¢e tako mediji koji pribjegavaju suprotnom biti sve ¢eS¢e u manjini i na
marginama medijske scene.

NAJTIRAZNLI | NA

Dnevni avaz

VIJESTI CRNAHRONIXA GLOBUS SPORT SHOWBIZ LIFESTYLE ZABAVA | SMRTOVNICE PRETPLATA MALIOGLASI | KRIZALJKA AZRA EXPRES

SRBIJA Isplivali novi detalji ubistva u Pancevu
Ovo je Zena koju je ubio nozem suprug na prepunoj
autobuskoj stanici
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Srbijanski mediji objavili su fotografiju Desanke M. (60), koju je danas na autobuskoj stanici u Pancevu
noZem ubo u leda i stomak bivsi suprug Petar M. (64).
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MANIPULACIJA BRACNIM I PORODICNIM STATUSOM SA SNAZNIM
PRIZVUKOM RELIGIOZNOSTI

Mediji ¢esto za neku uspjesnu Zenu vezu njezin porodi¢ni i bracni status, isti¢u njezinu
majcinsku ulogu, potenciraju njenu religioznost. Takav kontekst vrlo rijetko ili skoro nikako
se ne pridaje nekom muskarcu. Takav pristup lose pridonosi osnazivanju i poboljSavnju
polozaja Zena i njihovoj ravnopravnosti sa muskarcima i onemogucuje im ispoljavanje punog
potencijala. Samo jedan u moru takvih primjera je i prilog Dnevnog avaza od 15.06.2019.
godine o vrlo uspjesnoj mladoj Zzeni Halimi Husi¢ koja je prosla tezak zZivot od izbjeglice do
doktoranta lingvistike na njemackom sveucilistu. Medutim, prilog je snazno intoniran
"familijarno-religioznom notom", navodi se da je ona "k¢er imama, udana i majka troje djece.
Nosi hidZab koji joj nimalo ne smeta, odlazi na hadz, a muz joj je magistar islamistike". S
druge strane, vrlo malo se govori o njenim znanstvenim i poslovnim postignu¢ima kojih,
vjerojatno, nije malo, ali su Citatelji ostali uskraceni za tu informaciju. To je samo jedan od
ovakvih sli¢nih primjera koje se potenciraju u medijima.
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»Novi ispad evropske parlamentarke*

NOVIISPAD
EVROPSKE
PARLAMENTARKE

damr
ustas

v
d

‘.!

pokret

NEDOVOLJNO MEDIJSKI ZASTUPLJENE ZENE U BIZNISU I IZNENAPUJUCE
DOBRA ZASTUPLJENOST U SPORTU

Portal Vijesti.ba 10.07.2019., kao i mnogi drugi mediji, prenio je vijest i izjavu predsjednice
Savjeta za Zensko poduzetniStva u okviru Podru¢ne privrede komore Banja Luka, Milene
Vrhovac, koja je rekla da je "postotak Zena koje sudjeluju u poduzetnistvu Republike Srpske
gotovo jednak europskom prosjeku, ali i da se ta stopa mora jacati, jer ih je joS uvijek veliki
broj nezaposlenih". "Sada je na Zenama", kako je dodala, "da se umrezavaju i jacaju te traze
vecu institucionalnu podrsku, ne samo za poduzetnistvo Zena, ve¢ uopce za tu oblast".

ZAGREB - Clanica Evrop-
skog parlamenta iz Hrvatske
Ruza Tomasi¢ otkrila je za za-
grebacke medije da simpatise
ustaSe i ustaski pokret, kao i da
je osamdesetih godina proslog
vijeka objavljivala i recitovala
pjesme u slavu ustaskog vode
Ante Pavelica.

wvijesti-ba

- Naslowvnica

Politika

Exonomija

"Nikad ne bih dala protiv
ustaskog pokreta do 1941. i ne
odricem se obicnih ustasa koji
su se borili za Hrvatsku, ali koji
nisu ¢inili zlocine. Zasto bih ih
se odrekla", izjavila je Toma-
Siceva u razgovoru za "Novosti"
iz Zagreba.

NE ODRICEM SE
OBICNIH USTASA
KOJI SU SE BORILI
ZA SVOJ DOM,
REKLA JE

Ona je dodala da ustase treba
odvojiti od onoga $to se desavalo
u Nezavisnoj Drzavi Hrvatskoj

Swe vijest Politika BiH Regija Svijet
—
Crna hronika Kultura OCbrazcwvanje

tokom Drugog svjetskog rata, na-
vodeci da je nakon dosta razgovo-
ra i Citanja knjiga shvatila da je
"ustaski pokret bio odgovor na
Sestojanuarsku diktaturu" kralja
Aleksandra Karadordevica.

"Za vrijeme Drugog svjet-
skog rata desavalo se puno zlo-
¢ina. Tokom te Cetiri godine
NDH se odvajala od onoga sto
Je predstavljao ustaski pokret.
Apsolutno treba osuditi one koji
su Cinili zlo¢ine na svim strana-
ma, ali ne odri¢em se obi¢nih
ustasa koji su se borili za svoj
dom", rekla je Tomasiceva. Go-
voreci o Anti Pavelicu, ona je re-
kla da je on bio narcisoidan i da
Je puno stvari mogao drugacije
da uradi. (Agencije)

Sport INnTervijui

Dogadaji / Promo

10.07.2019 7 15:51 BiH - Sjednica Savjeta za ZTensko preduzetniStvo

Zene nosioci posla u 30 posto od
svih registrovanih preduzeca u RS

Foto: Fena 7 Vijesti ba

Predsjednica Savjeta za Zzensko preduzemnisStva u okviru PodruéEne privrede komore
Banja Luka Milena Vrhovac rekla je danas da je postotak Zena koje ucestvuju u
preduzemisStvu RS gotovo jednak evropskom prosjeku, ali i da se ta stopa mora

iacarti. jer ih ie jos wuviiek veliki broi nezaposlienih.

Komeniar
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Promocija UdruZenja poslovnih Zena — niti jedna Zena na slici:

Takoder, primjerice, i Bljesak.info od 04.07.2019. godine, donosi vijest o kampanji 'Zene su
iste kao muskarci - samo manje vrijedne', projektom zaposljavanja mladih (YEP), uz podrsku
Vlade Svicarske i u suradnji sa Agencijom za ravnopravnost spolova BiH.

Q: bljesak.inio

A najnovije vijesti sport tyle kultura gospo sci-teck t kolumne

#stereotip

ONA
PRICA

Projekat zapoZljavanja mladih (YEP), uz podriku Viade Svicarske, je tijekom 2018. godine kroz
YEP Inkubator poslovnih ideja podrZao osnivanje preko 120 biznisa u Bosni i Hercegovini od
Cega je 48% Zena preduzetnica.

15



Anketa o radnoj snazi 2018. otkriva tamnu stranu diskriminacije u kojoj su zene u
nepovoljnijem polozaju po svim parametrima, a ima ih nesto viSe od musSkaraca u radnoj snazi
(1.227.000). Od ukupnog broja Zena koje ¢ine radnu snagu njih 46% zavrSava samo osnovnu
Skolu 1 ne nastavljaju Skolovanje. Na ovom pokazatelju se gradi niz drugih ¢injenica sa
dugoro¢nim posljedicama, poput ¢injenice da je od ukupnog broja zaposlenih u Bosni 1
Hercegovini (822.000) tek 37% Zena (307.000) ili da 70% (841.000) radno sposobnih Zena
uopce ne trazi posao.

S druge strane, prisutnost uspjesnih zena-biznismenki, gospodarstvenica u medijima je losa, te
bi svakako snaznija podrska medija doprinijela i snaznijem ekonomskom rastu i osnazivanju
zena i njihovog napretka te je muskarac i dalje u centru ekonomskih zbivanja.

Medu rijetkim primjerim prisutnosti Zena u ekonomiji je i prilog Nezavisnih novina od 28.06.
2019. godine o Natasi Stanojevi¢, direktorici Zdravstvene ustanove 'Moja apoteka' kao i,
primjerice, prilog Dnevnog avaza od 05.06.2019. godine o Svetlani Vukovi¢, prvoj Zeni
instruktorici voznje u Bijeljini.
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Nasuprot tome, jedine rubrike u medijima gdje su zene zastupljenije od muskaraca su
'Celebrity news', 'Ljepota’ itd. Sto potvrduje uvrijeZene stereotipe ne samo u domacéim ve¢ i u
inozemnim medijima, ali i, §to mnogima moze biti zacudujuce, u rubrici 'Sport' i 'Kultura' to
posebno u Nezavisnim novinama, Dnevnim novinama i Dnevnom avazu, $to je vrlo pozitivno
i ohrabrujuce za promociju sportasica i kulturnih djelatnica.
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ZAKLJUCAK:

Prisutnost stereotipa, te predstavljanje zene i udio Zene u medijima i dalje ima jako izrazenu
‘obiteljsku notu' te se mnoge od njih i dalje predstavljaju kao 'majke’, 'supruge’, 'biznismenke’,
'politi¢arke' itd. koje imaju 'podrSku porodice' u onome Sto rade i ¢ime se bave. Ovakva
pitanja vrlo rijetko ili nikako se postavljaju muskarcima.

Prisutna je nota seksizma i omalovazavanja, $to se moze vidjeti i kada pojedini mediji
hrvatsku predsjednicu Kolindu Grabar Kitarovi¢ nazivaju imenom, samo 'Kolinda', dok su
rijetki primjeri da se nekog politi¢ara naziva samo imenom.

[ako je na Op¢im izborima 2018. izabrano 27% Zena, §to je 142 Zene od ukupno 518
rezervisanih mjesta za sve nivoe zakonodavne vlasti, u medijima ih je prisutan samo mali dio
- u predmetnoj analizi tek nesto vise od 10-ak!!!

Mediji Zene Cesto koriste kao "ukras", ilustraciju, fotografiju potrebnu za temu, a da
istovremeno Zena uopée nema uceséa u tekstu.

Neka od iskustava bh. medija je da preferiraju "svoje" politi¢arke, dok ostale ili ignoriraju ili
im daju vrlo malo svoga medijskog prostora.

Jedna od zanimljivosti ovog istrazivanja je nemoguénost odredivanja spola
novinarke/novinara, autora priloga jer brojni prilozi ili nemaju potpisanog autora, ili su
navedeni inicijali imena i prezime, ili samo inicijali, ili uopée nema potpisanog autora ().

Takoder, 1 zenama kao akterima teksta najcesce nije navedena dob. Ta praksa je nesto rjeda
kada je rije¢ o sportaSicama ili Zenama aktericama u rubrici 'crna kronika' itd.

Zene se &esto nazivaju muskim rodom, kao naprimjer: pedijatar/pedijatrica,
predsjednik/predsjednica, potparol/potparolka itd.

Pojedini mediji insistiraju na predstavljanju Zena najc¢e$ce u ulogama majki ili u bilo kojem
porodi¢nom kontekstu

Za pohvaliti je Cinjenica da pojedini Stampani mediji imaju vrlo visoku zastupljenost Zena
sportasSica, no istodobno vrlo loSu Zena politi¢arki itd.

Vrlo rijetko se Zene spominju kao biznismenke, inovatorice, znanstvenice, liderice itd.

Neki od najutjecajnijih medija jako preferiraju predstavljanje Zena (pa ¢ak i djevojcica) u vrlo
tradicionalnoj, mozda i pod¢injenoj ulozi, jako posvecenim religiji 1 religijskim obicajima i
tradicionalnom nacinu oblacenja, prvenstveno porodici, $to je i1 jedina njihova ,,referenca“ u
predstavljanju u medijima.

Iz analiza ¢injeni¢no pokazuje da su Zene nominalno brojnije , ali u medijima
neprimjetnije od muskaraca, s jakim prizvukom potenciranja uloge majke, supruge,
vjernice. Iako Zene u bh drustvu opéenito imaju vrlo znacajnu ulogu, njihova uloga
cesto se ne shvaéa ozbiljno kao Sto je uloga muskarca na istim pozicijama.

Medutim, za razliku od istraZivanja prijasnjih godina, o¢ito je da se poloZaj-prisutnost
Zena u medijima popravlja, ali i da su mediji jedna od najvaznijih karika u percepciji
Zena u javnosti, pa tako i u drustvu te je potrebno radit na educiranju urednika i

18



novinara po ovom pitanju, no pitanje je koliko bi to imalo u¢inka s obzirom na cesto
posezanje za senzacionalizmom, ali i globalni, stalni fenomen, predstavljanja Zena u
svjetlu celebrityja’, skandaloznih soba itd.

Ovaj medijski fenomen i u svijetu je prisutan desetlje¢ima i teSko da se na njega moze
znacajnije utjecati, no svakako se treba raditi na bolju prisutnost i promociju Zena u
medijima kao uspjeSnih znanstvenica, biznismenki, politi¢arki itd.
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